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Вильнюс 2012 г.

Пояснительная записка

 
Курс «Практикум по визуальной коммуникации» ставит своей целью формирование художественно-образного мышления, базовых навыков графического мастерства, а именно: работа с цветом, фактурой, пространством, масштабом. Знакомство с основами композиции наравне позволит улучшить коммуникативные навыки студентов в сфере графического дизайна.

 
В процессе курса рассматриваются вопросы восприятия графического текста, анализируются виды интерпретации данного текста реципиентом, оттачиваются практические навыки работы с композицией и пространством, выразительность формальных приемов, а так же методы их формообразования. Курс является важной составляющей в процессе подготовки дизайнера, так как развивает творческие способности студента и позволяет сформировать словарь приемов образного выражения, который будет востребован в рамках творческих проектов и при поиске вариантов визуализации различных концепций в рамках проектных задач. 

 
Дисциплина является важной для прохождения всего цикла курсов на бакалаврской программе «Медиа и визуальный дизайн» и направлена на интеграцию курсов теоретического и практического обучения. Так, полученные навыки будут востребованы в рамках курсов, «Конструирование и репрезентация культуры повседневности», «Исторические и пространственные категории европейской культуры», «Практики коммуникации в современном обществе», «Компьютерная графика» и «Цифровая фотография», в рамках которых студенты используют базовый семиотический инструментарий для составления визуальных сообщений. 

Требования для участия в курсе: Базовый курс для студентов программы «Медиа и визуальный дизайн». Требуются знания и навыки по курсам «Композиция»,  «Цветоведение».

Цель: формирование художественно-образного мышления и понимание принципов формирования визуального сообщения.

Данный курс направлен на изучение стратегий визуальной коммуникации и применение принципов формирования визуального сообщения. Общая цель курса - понимание коммуникативного потенциала визуальных текстов и его реализация в творческих заданиях. Особое внимание уделяется коммуникативному потенциалу пластических элементов визуального сообщения. В процессе курса рассматриваются вопросы выразительности формальных приемов, а также методы и средства формообразования. 

Курс является важной составляющей в процессе подготовки специалиста-дизайнера, как творческой личности, способной самостоятельно принимать и обосновывать принятое решение. 


Ожидаемые результаты: 

1. Овладение навыками работы в различных техниках и материалах. 

2. Развитие чувства меры в процессе решения поставленных проектно-творческих задач. 

3. Усвоение методологических принципов художественно-образной организации и средств композиционной выразительности различных аспектов предметного содержания. 

4. Формирование способности представить конечный результат работы в максимально выразительной художественной форме. 

Язык преподавания: русский 

Формат работы в курсе: Минимальное ожидаемое от студента время, затрачиваемое на работу в курсе, составляет 6–8 часов в неделю, выполненные задания предоставляются в виде отсканированных изображений в системе Moodle в течение семестра, все взаимодействия со студентами проходят посредством обучающей оболочки Moodle. Аттестация по курсу осуществляется на установочной сессии. 

Статус: курс обязательный для бакалаврской программы Медиа и визуальный дизайн

Тематический план

	№

темы
	Темы курса и/или темы занятий
	Количество часов

	
	
	Установочные аудиторные занятия
	Самостоятельная работа
	Итоговые аудиторные занятия

	
	
	Лекции
	Практические занятия
	Семинары
	Офисные часы преподавателя
	
	Лекции
	Практические занятия
	Семинары
	Экзамен
	Офисные часы преподавателя

	1. 
	Роль визуального в системе коммуникации
	
	
	
	
	6
	
	
	
	
	

	2. 
	Практикум: Техники создания коллажа
	
	
	
	
	20
	
	
	
	
	

	3. 
	Принципы визуального восприятия
	
	
	
	
	10
	
	
	
	
	

	4. 
	Цвет как пластический знак.
	
	
	
	
	20
	
	
	
	
	

	5. 
	Форма и композиция как пластические знаки. Часть 1
	
	
	
	
	10
	
	
	
	
	

	6. 
	Форма и композиция как пластические знаки. Часть 2
	
	
	
	
	10
	
	
	
	
	

	7. 
	Дизайн-продукт как система. Структура коммуникативного акта. Итоговый проект
	
	
	
	
	40
	
	
	
	
	

	8. 
	Практические занятия 1, 2, 
	
	
	
	
	
	
	16
	
	
	

	
	Итого
	
	
	
	
	116
	
	16
	
	
	


Литература, веб-ресурсы

1. Арнхейм, Рудольф. Искусство и визуальное восприятие. М., 1974 

2. Барт, Ролан. “Camera Lucida - La chambre claire. Note sur la Photographie.” (1980). 

3. Бергер, Артур. Видеть - значит верить. Введение в зрительную коммуникацию, - 2005, сс. 17-31

4. Гусев, А. Н. Общая психология. Ощущение и восприятие. М.: Издательский центр "Академия", 2007 

5. Иттен, Иоханнес. Искусство цвета. Издательство Д. Аронов, 2007.  

6. Лапин, Александр. Плоскость и пространство или Жизнь квадратом. М., 2005.

7. Марк, Маргарет и Пирсон, Кэрол. Герой и бунтарь: создание бренда с помощью архетипов. Спб.: Питер, 2005. 

8. Мусвик В. Иконотворчество масс // Журнал «Власть», N17, 05.05.2003

9. Почепцов Г.Г. Теория коммуникации.- Рефл-бук Ваклер, 2001

10. Шиффманн, Х. Ощущение и восприятие, 2003. 

11. Эко, Умберто. Отсутствующая структура. Введение в семиологию, ТОО ТК «Петрополис», 1998.   

12. Якобсон, Роман. Лингвистика и поэтика. // Структурализм: "за" и "против". М., 1975. 

13. Kress, Gunther, and Theo Van Leeuwen. Reading Images: The Grammar Of Visual Design. 2nd ed. Routledge, 2006.   

Время прохождения курса составляет 14 недель (с «01» марта 2012 года). 
Первая неделя курса является ориентационной.(1.03-4.03)
Общий объем работы в курсе составляет 132 академических часов, 16 из которых – проводятся в очном формате (16 ч. -  практические  занятия).

 Итоговая неделя  - неделя ликвидация задолженностей (18-24.06.2012)

Описание курса

(согласно тематическому плану и плану распределения учебного времени)

Работа в дистанционном формате

Ориентационная неделя
(1.03-4.03.2012)
В рамках недели виртуальной ориентации студенты знакомятся со структурой и формой работы на курсе. Помимо этого, задачей этой недели является знакомство студентов с целью создания первичных связей виртуальной комьюнити курса. Знакомство проводится в рамках обязательного форума.
Материалы: 

Информация о структуре и форме работы на курсе

Вид активности:

Обязательный форум-знакомство (неоцениваемое)
                                                                 1 рабочая неделя

Тема 1 
1.1. Роль «визуального» в системе коммуникации
Реальное и виртуальное. Смысл «сконструированный» и смысл «данный». "Видеть и верить". 

Иконическое изображение и реальность.
Литература:
· Почепцов Г.Г. Визуальная коммуникация // Теория коммуникации.- Рефл-бук    Ваклер, 2001

· Бергер, Артур. "Образ и воображение" // Видеть - значит верить. Введение в зрительную коммуникацию, - 2005, сс. 17-31

· Бергер, Артур. “Как мы видим,” 2005. [http://www.elitarium.ru/2005/08/30/kak_my_vidim.html].

· Мусвик В. Иконотворчество масс // Журнал «Власть», N17, 05.05.2003
1.2. Техники и принципы создания коллажа. Особенности выразительных средств техники коллажа.

Способы манипуляции изображения в коллаже: распределение в пространстве, группировка, масштаб изображения.

Методическая цель: Задание позволит увидеть, каким образом в зависимости от крупности используемых фрагментов вы можете делать акцент в вашей композиции. В упражнении рассматриваются следующие принципы:  распределение в пространстве- группировка- масштаб изображения.
                 2-4 рабочие недели 

Тема 2 
Практикум: Техники создания коллажа

Коллаж как творческий метод. Техники и принципы создания коллажа. Особенности выразительных средств техники коллажа.
Литература:
· Лаврентьев А.Н. Реклама - Двигатель коллажа // [КАК).ru   [http://kak.ru/columns/stengaz/a3466/]

· Collages: Коллаж о коллаже  [http://www.coll.spb.ru/]

 Виды активности:

Задание 1.1 (оцениваемое): Способы манипуляции изображения в коллаже: распределение в пространстве, группировка, масштаб изображения.
Задание 1.2 (оцениваемое): Компоновка изображений в коллаже
Задание 1.3 (неоцениваемое): Форум по технике создания коллажа
Задание 1.1: Способы манипуляции изображения в коллаже: распределение в пространстве, группировка, масштаб изображения.
Методическая цель: Задание позволит увидеть каким образом в зависимости от крупности используемых фрагментов вы можете делать акцент в вашей композиции.В упражнении рассматриваются следующие принципы: распределение в пространстве- группировка- масштаб изображения.

Необходимо взять три квадратных или прямоугольных черно-белых фрагмента изображений с примерно одинаковым масштабом изображения.

1.1.1: Сделать три композиции,  в которых три элемента были бы сгруппированы различным образом, создавая различные способы восприятия:

а. изображения нужно сгрупировать таким образом, чтобы три фрагмента воспринимались бы равнозначными;

b. сделать акцента на двух фрагментах;

с. акцент на одном фрагменте.

NB! В этой часть задания можно только перемещать в пространстве листа фрагменты изображений и никаких других манипуляций. Во всех трех композициях используются одни и те же изображения. Если вы выполняете задание на компьютере, то вы дублируете изображения, не меняя размера и цветности, если вы делаете коллаж на бумаге, то исходные изображения ксерокопируются. 
Все упражнения выполняются на листе одного формата на выбор А5 (210x148мм).

1.1.2: Оставляем два фрагмента изображения неизменными, а в одном фрагменте меняем масштаб – делаем крупнее.

а. изображения нужно сгруппировать таким образом, чтобы три фрагмента воспринимались бы равнозначными;

b. сделать акцента на двух фрагментах;

с. акцент на одном фрагменте.

В данном упражнении важно понять, каким образом масштаб изображения влияет на восприятие композиции. Если вы выполняете задание на бумаге, то изображение нужно отксерокопировать с изменением масштаба.

1.1.3: Использовать три фрагмента изображений, где будет три ступени масштаба (по аналогии с кинематографическими планами): 
· общий (много деталей) 
· средний (укрупненный по сравнению с общим)  

· крупный (укрупненный по сравнению со средним) 

· сверхкрупный (дается одна деталь, например, глаз, болт и. д.)

а. сделать композицию, в которой три фрагмента будут связаны между собой, несмотря на разницу в масштабе;

b. сделать композицию, в которой бы два изображения были бы противопоставлены третьему. Помните, что композиция требует того, чтобы все элементы составляли бы целое и ни один фрагмент нельзя было бы отнять или добавить без ущера целому. 

Выполненное задание предпочтительно представить (вывесить в moodle) в формате .pdf или заархивированный .ai.

Задание 1.2: Компоновка изображений в коллаже

Для выполнения задания понадобится три прямоугольных или квадратынх фрагмента разных изображений (фрагмент1: лицо, фрагмент2: фрукты, фрагмент3: фрагмент гор или фрагмент1:ключ зажигания, фрагмент2: ботинок, фрагмент3: фрагмент мотоцикла, или фрагмент1:кнопка на клавиатуре, фрагмент2: мышь, фрагмент3: карандашница (желательно, 1. чтобы изображения отличались по масштабу и сюжету; 2 черно-белых, но можно и усложнить себе задание, выполняя его с цветными фрагментами (усложнение на оценку влиять не будет). 

1.2.1: Сделайте 3 композиции, в которых доминировать будет фрагмент 1 (например, лицо, ключ зажигания, кнопка на клавиатуре); 

1.2.2: Сделайте 3 композиции,  в которых будет доминировать фрагмент 2; 

1.2.3: Сделайте 3 композиции, в которых будет доминировать фрагмент 3. 

Композиции в каждой группе должны отличаться друг от друга, приветствуются оригинальные решения. В вашем распоряжении будут следующие средства: изменение масштаба, различные варианты групировки элементов, позиционирование на листе. Во всех композициях используются одни и те же изображения. Если вы выполняете задание на компьютере, то вы дублируете изображения, не меняя цветности. В данном упражнении можно менять размер самого фрагмента (делать его больше или меньше). Если вы делаете коллаж на бумаге, то исходные изображения ксерокопируются. 
     Все упражнения выполняются на листе одного формата на выбор А5 (210x148). Выполненное задание предпочтительно представить (вывесить в moodle) в формате .pdf.

                                                           5-6 рабочие недели
Тема 3. Принципы визуального восприятия
Основные этапы визуального восприятия. Ощущение-восприятие-познание. Внимание. Горизонт ожиданий. Принципы гештальт-восприятия. Понятие перцептивной установки. Культурные, гендерные и личностные аспекты восприятия.
Литература:

· Шиффман Х. Общие представления об ощущении и восприятии // Шиффманн, Х. 2003. Ощущение и восприятие (сс. 22-28) 

· Гусев А. Н. Общая характеристика ощущений и восприятий как познавательных процессов и образных явлений // Гусев, А. Н. Общая психология. Ощущение и восприятие. М.: 2007 (сс. 11-40).  

· Арнхейм, Рудольф. Искусство и визуальное восприятие. М., 1974 (сс. 54-92)

· Шиффман Х. Перцептивная установка // Шиффманн, Х. 2003. Ощущение и восприятие (сс. 296-302) 

· Гусев А. Н. Гендерные особенности восприятия // Гусев, А. Н. Общая психология. Ощущение и восприятие. М.: 2007 (сс. 344-346)

· Гусев А. Н. Личностный аспект восприятия - подход New Look // Гусев, А. Н. Общая психология. Ощущение и восприятие. М.: 2007 (сс. 355-360)

Виды активности:

Задание 2.1  (неоцениваемое): Тест восприятия (forum q&a)
Задание 2.2 (оцениваемое):  Анализ результатов теста 

Задание 2.1: Тест восприятия (forum q&a)
Это тест восприятия, целью которого является определение границ общеразделяемого перцептивного опыта. В каждом из трех вопросов форума вы найдете по одному коллажу. Ваша задача - ответить на следующие вопросы:

1. Какими тремя эпитетами вы можете охарактеризовать данный коллаж?
2. Какое одно явление/чувство/состояние наилучшим образом описывает этот коллаж?

Обоснуйте свои ответы. Однако важно следующее: в рамках этого задания вы в первую очередь являетесь "человеком чувствующим", и уж затем (будующим) дизайнером. Пускай первое слово скажут ваши эмоции, и только потом - критическая оценка.

Что касается критической оценки, она также приветствуется (на втором плане). Скажите, считаете ли вы коллаж удачным? Если да, то почему. Если нет, то по каким причинам?

Задание считается выполненным, если вы ответили на поставленные вопросы во всех трех ветках.

Это задание проводится в форме форума Question and Answers. Послав свой ответ на каждый из поставленных вопросов, вы получите доступ к ответам ваших коллег и сможете сравнить его с вашим.

Задание 2.2:  Анализ результатов теста 

На этом этапе вам необходимо проанализировать результаты проведенного совместно теста восприятия. Для этого вернитесь в форум "Тест восприятия" и проанализируйте ответы ваших коллег по следующей схеме:

1. Сделайте количественный анализ данных:

a. Составьте иерархический список, начинающийся с самых распространенных ответов и заканчивающийся менее распространенными ответами относительно концепта и настроения, транслируемого коллажем. Безусловно, к некоторым концептам, предложенным вашими коллегами, вы можете найти общий знаменатель. Так, ответы "ребячество" и "детский сад" можно выразить концептом "детства". Имейте это в виду при создании иерархического списка. На первом этапе ограничьтесь лишь количественными данными.

2. Осуществите перекрестный качественный анализ.

a. Для этого столкните структурные элементы коллажа с количественными данными. Какие пластические элементы коллажа (уровень формы) ответственны за разделенные большинством интерпретации этого коллажа (уровень содержания)? Как можно объективно и логически обосновать варианты ответов, которые были проговорены реже?

b. Важно, что вы должны обращаться ко всем типам пластических знаков, исследованными нами в рамках курса.

3. Поддержите свою интерпретацию примерами. То есть, найдите изображения, где конкретные пластические знаки (к примеру "желтый цвет", "статичная композиция") будт играть ту же роль.Вы должны привести как минимум три своих примера в анализе каждого коллажа.

4. Столкните полученные вами результаты с предложенной вами в форуме интерпретацией коллажа. Насколько она отличается от интерпретацией ваших коллег? С чем могут быть связаны сходства интерпретаций? С чем могут быть связаны различия? (ваши гипотезы)

5. Выводы. Какие выводы вы можете сделать в результате анализа? Правомерно ли говорить о разделенном, общем перцептивном опыте/схемах восприятия? Должны ли присутствовать какие-нибудь дополнительные условия, чтобы данные схемы "работали"? Если «да», то какие. Если «нет», то почему.

Тема 4. Цвет как пластический знак.

Цвет как пластический знак. Репрезентативный потенциал цвета. Холодный и теплый цвет. Тональная перспектива
Литература:
· Иттен, Иоханнес. Искусство цвета. Издательство Д. Аронов, 2007.  

· Арнхейм, Рудольф. Искусство и визуальное восприятие. М., 1974 (сс. 313 – 343)

· Шиффман Х. Цветовое зрение  // Шиффманн, Х. 2003. Ощущение и восприятие (сс. 296-302) 

· Дубин, Николай. “Цвет в графическом оформлении книги” // КомпьюАрт, no. 4 (2003). [http://www.ukr-print.net/article/16.htm].  

· Инсапова, Г. И. “Психологические маркеры визуальной рекламы” [http://www.33333.ru/public/marker.php]. 

Виды активности:

Задание 3 (оцениваемое): Восприятие и использование цвета.
Задание 3: Восприятие и использование цвета.
Составьте цветовую карту каждого типа контраста, согласно тексту Иттена. Цветовая карта должна быть представлена в виде 5-7 квадратов, залитыми  цветами, соотвествующими тому или иному типу контраста. 

Подберите 3-4 понятия, которые могли бы быть иллюстрированы каждым, из описанных Иттеном типов контраста (понятие написать под цветовой картой).

На выбор нужно сделать 3 коллажа, иллюстрирующие понятия, соответствующие трем разным типам контраста.

Коллажи, создаются с использованием ТОЛЬКО ЦВЕТНЫХ ПЛАШЕК, ФАКТУР И ТЕКСТУР, котрые будет воспроизводить соотношение цветов (яркость, контрастность) и масштаб цветовых пятен. Проанализируйте, какую роль в работе играют цветовые пятна, насколько они активны, какой тип контраста используется (согласно классификации Иттена), какую семантику несут цвета, в соответствии с тем, какую роль играют в композиции.                                               
7-8 рабочие недели

Тема 5/6. Форма и композиция как пластические знаки.

Типология знаков: иконические и пластические знаки. Особенности функционирования пластических знаков. Значимость пластического уровня в структуре визуального сообщения. Форма. Композиция. Фигура и фон. Орнамент. Баланс. Динамика соотношения элементов. Правая-левая сторона, верх-низ. Типы перспектив. 
Литература:
· Арнхейм, Рудольф. Искусство и визуальное восприятие. М., 1974 (сс. 23-53)

· Александр Лапин, Плоскость и пространство или Жизнь квадратом. М., 2005. Глава 2
· Шиффман Х. Высшие процессы организации восприятия // Шиффманн, Х. 2003. Ощущение и восприятие (сс. 270-292) 

· Kress, Gunther, and Theo Van Leeuwen. Reading Images: The Grammar Of Visual Design. 2nd ed. Routledge, 2006.   

Задание 4.1, 4.2 (неоцениваемые): Визуализация понятия
Создание формальной композиции, выражающей выбранное понятие, экспликация логики визуализации
9-12 рабочие недели
Тема 7. Дизайн-продукт как система. Структура коммуникативного акта.
Модель коммуникации. Изображение как элемент коммуникативного акта. Автор, потребитель. Типы контекстов восприятия. Прагматический и эстетический аспекты дизайн-продукта.
Литература:
· Эко, Умберто. Отсутствующая структура. Введение в семиологию, ТОО ТК «Петрополис», 1998 (сс.7 - 16, 25 - 34, 42 - 43, 104 - 122, 176 - 189, 232 - 247).

· Якобсон, Роман. Лингвистика и поэтика. // Структурализм: "за" и "против". -- М., 1975. (с. 193-230). 

· Почепцов, Г.Г .Теория коммуникации (главы "Семиотические модели коммуникации: Модель Романа Якобсона", "Семиотические модели коммуникации: Модель Умберто Эко")

Задание 5 (оцениваемое): Итоговый проект: серия коллажей на заданную тему.

Сделать серию из 4 коллажей с использованием ТОЛЬКО ЦВЕТНЫХ ПЛАШЕК, ФАКТУР И ТЕКСТУР на тему: 4 на выбор из 10 заповедей или 4 на выбор из 7 смертных грехов.

Для уточнения тем, прошу ознакомится с текстом: http://stanislaw.ru/rus/research/sintestament.asp 

При выполнении данного задания необходимо воспользоваться теми принципами композиции, которые были изучены в ходе курса композиции. Просьба так же ознакомится с размещенными главами из книги А. Лапина “Фотография как....”, касающиеся композиционных принципов организации плоскости. Так же применить принципы цветовой организации композиции. 

При создании серии очень важно определить принцип, который будет объединять все 4 композиции. Это может быть тип цветовых контрастов, согласно классификации Иттена, композиционный принцип, который будет трансформироваться согласно выбранной теме. Просьба размещать все работы на одной плоскости (не присылать в виде разрозненных файлов).

Итоговая неделя.

11 до 17 июня 2012 года
Неделя ликвидации академических задолженностей.

Аудиторная работа (июль 2012 г.)
Практическое  занятие. (неоцениваемое)
Роль креативного процесса и презентации дизайн продукта
Студенты ознакомятся с техникой креативного процесса и креативного мышления forced assosiasion.  Перед просмотром важно напомнить о техниках презентации и «продажи», спешной подачи дизайнерского концептуального продукта.
· Alan Cooper. Designing for the digital age.

Техники и принципы  креативного мышления forced assosiacion
    В данном блоке студенты попробуют работать самостоятельно с новой техникой креативного мышления. Им будут предоставлена работа в группах, где после проведения коротких сессий brainstorm они должны будут представить остальным участникам группы концептуальные решения своих графических продуктов в эскизном виде. 

    Методическая цель: Задание позволит увидеть, каким образом формируется креативный процесс работы над графическим продуктом.
 Темы для обсуждения. 

А. Обсуждение итоговых проектов.

Б. На базе обсуждения будет проведено короткое практическое задание, в рамках которого студенты смогут проиллюстрировать предложения коллег по курсу на тему как итогового проекта. 

Методическая цель: 
Закрепление навыков работы с формальной композицией, цветом и формой. Рефлексия над своим итоговым изображением позволит оценимть свои работы со стороны и попробовать улучшить их.

В. Интерактивная часть. В последние недели курса будет проведён короткий опрос студентов, в котором они смогут перечислить вопросы и темы, которые им особенно интересны и важны, для обсуждения на аудиторных занятиях. На базе этих ответов будут подобраны дополнительные лекционные материалы.

Итоговый просмотр (июль 2012 г.)

Экзамен 
На итоговом просмотре студенты представят комиссии композиционно закомпанованный итоговый проект и  подборку из своих лучших работ по данному курсу.
Критерии оценки работ:

Ввиду большого разнообразия типов оцениваемых работ, критерии оценивания формулируются в зависимости от типологии и условий. Общими критериями качества оцениваемых заданий являются:

- соответствие задания поставленным условиям

- демонстрация умения самостоятельного использования теоретических знаний в прикладном контексте

Критерии оценки практических  работ:

	Критерии


	Баллы

	Точность и выразительность предлагаемого решения
	3

	Методическая последовательность выполнения задания
	3

	Степень проработанности и графическая культура исполнения
	2

	Целостность и законченность работы или полнота 

объема выполненной работы 
	2


При выставлении итоговой оценки по курсу учитывается коэффициент роста профессионального мастерства.

Требование к участию в оцениваемой дискуссии:

Участие в оцениваемом форуме предполагает два этапа:
- создание собственной темы;
- комментарии тем, созданных вашими одногруппниками.

Требование к собственной теме:
- она должна отражать результат вашей работы с учебными материалами; 
- это должно быть индивидуальное, написанное самостоятельно высказывание своих мыслей, которое бы развило или дополнило заданную тематику.

Требование к комментариям:
- комментарии должны приносить что-то новое в общую ветку, задавать новое направление размышлениям. Ведь общая цель - дискуссия. Таким образом, лаконичные комментарии, такие как "я согласен" или "я совсем не согласен" не могут быть засчитаны.


Оценка знаний студентов:

Знания и результаты работы студентов оцениваются по накопительной модели оценки 

+ экзамен по следующим основаниям:  

· результаты письменных работ - 55 % (вклад в общую оценку);

· участие в оцениваемых дискуссиях – 35 % (вклад в общую оценку)

· экзамен – 10% (вклад в общую оценку)
Единые требования по срокам предоставления и проверки работ:

Требования к оцениваемым преподавателем формам контроля сообщаются в тексте самих заданий и в комментариях к ним. 

В случае несвоевременного выполнения контрольных заданий преподаватель снижает оценку за соответствующее задание:

- в случае предоставления работы с опозданием до 1 недели оценка за работу снижается на 1 балл;
- в случае предоставления работы с опозданием от 1 недели до 3 недель оценка за работу снижается на 2 балла;

По окончании 3-й недели задание закрывается для всех студентов.

Срок проверки контрольных заданий преподавателем при численности академической группы до 30 человек составляет 1 неделю, а при количестве обучающихся более 30 человек – 2 недели с момента истечения срока их сдачи студентами. При наличии в течение срока проверки заданий праздничных дней срок их проверки продляется на количество праздничных дней. Ознакомиться со своими оценками и комментариями к ним студенты могут в разделе курса «Оценки».

Если преподаватель по уважительной причине не может проверить оцениваемые задания студентов в вышеназванный установленный срок, он уведомляет об этом студентов в форуме и устанавливает иной срок оценивания и комментирования работ.

По окончании периода ликвидации академических задолженностей учебная программа закрывается, работы студентов не принимаются к рассмотрению.

- в случае, если за период теоретического обучения количество работ, выполненных студентом и предоставленных на проверку, составляет менее 50 процентов от общего числа, предусмотренного программой курса, работы студента в период ликвидации задолженностей не принимаются; студент не аттестуется и к очному экзамену не допускается;

- по окончании периода ликвидации академических задолженностей курс в обязательном порядке будет закрыт, работы студентов не будут приниматься к рассмотрению.

Итоговая аттестация по курсу осуществляется на очной сессии.

