Сегментация и позиционирование для форум-театра «Право выбора» молодежного театра «Колесо».
Определение внутренней среды потребителя

	Внутренняя среда физического лица

	Признаки сегментации
	Критерии сегментации

	Объективные факторы

Личностные факторы:
	

	Пол
	Мужской, женский (преобладает)

	Возраст
	Старший школьный, подростковый, 16 – 20 лет

	Экономическое положение
	Низкий уровень дохода, средний достаток

	Этап жизненного цикла семьи
	Подростки, молодежь, живущая с родителями

	Образ жизни
	Активная жизненная и социальная позиция

	Семья
	Разведенные родители, неполная семья

	Роль статус
	Школьник, абитуриент

	Референтные группы
	Участники театральной группы, заинтересованные в культуре друзья/одноклассники (одногрупники)

	Образование
	Незаконченное среднее, незаконченное высшее

	Субъективные факторы: 

Тип личности:
	

	Представления  о самом себе
	Заинтересованный в актуальных проблемах своего поколения, современном искусстве

	Психологические особенности: 
	

	Мотивация


	Внутренняя (личная) мотивация в активном участии в экспериментальной театральной постановке

	Усвоение
	Относительно высокая способность к усвоению новых подходов и мнений

	Убеждение


	Убежденность в важности и пользе данного вида театральной постановки

	Восприятие
	Открытость к восприятию новых идей касательно актуальных проблем

	Отношение
	Заинтересованное, предварительно положительное

	Личностные ценности
	Здоровый образ жизни, активность, позитивное отношение к жизни, желание экспериментировать, коммуникабельность.


Выделение рыночных сегментов
Сегменты:

- Витебчане, подростки и молодежь (16-20 лет), интересующиеся современным театром,
- Иногородние подростки и молодежь, интересующиеся современным театром,
- Старшеклассники с учителем (внеклассная работа),

Определение маркетингового портрета полученных сегментов

	Сегмент
	Предпочтения потребителей

	
	Продукт (зрелище)
	Цена
	Мотивация

	Витебчане, подростки и молодежь (16-20 лет), интересующиеся современным театром
	Экспериментальная постановка с участием актеров- сверстников, возможность удовлетворить потребность в эстетическом удовольствии, обсудить актуальные проблемы со сверстниками и актерами в формате театральной постановки
	Низкая цена
	Ознакомиться с взглядами других представителей молодежи на актуальные проблемы, совместно найти возможные пути решения и модели поведения.

	Иногородние подростки и молодежь, интересующиеся современным театром
	Знакомство с новым форматом современной театральной постановки в представлении прогрессивной молодежи Витебска
	Низкая цена с учетом билета до Витебска
	Ознакомиться с уникальной постановкой витебского молодежного театра

	Старшеклассники с учителем (внеклассная работа)
	Возможность совместить культурное обогащение с предпосылкой к обсуждению в классе актуальных проблем молодежи, как способ формирования здорового мировоззрения
	Низкая цена
	Внеклассная активность, совместное времяпрепровождение


ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ

1. Оценка конкурирующих продуктов
Внутри отрасли: конкуренция других театральных групп, занимающихся постановкой экспериментальных спектаклей на социальную тематику.

Между др. культ. продуктами: концерты экспериментальной музыки, арт-хаус фильмы, фотовыставки с острой социальной тематикой. 

С др. продуктами: дискотеки, ночные клубы.
2. Дифференциация продукта

Ключевой фактор – продуктовая дифференциация: данный тип театральной постановки уникален для белорусских театров.

Персонал: молодые актеры, предрасположенные к экспериментированию и гибкости в отношении к практикуемым форматам театральной постановки, способные найти общий язык с аудиторией вследствие схожести возрастных групп. Театральные постановки носят образовательный, проблемный характер, предполагающий развитие мировоззрения молодой восприимчивой аудитории посредством прямого общения с ней.

3. Конкурентные преимущества

	Метод выбора конкур. преимущества
	Пример

	· По уникальности
	Единственный в Беларуси молодежный театр, предоставляющий такой формат постановки (форум-театр)

	· Доп. возможности
	Возможность непосредственно поучаствовать в представлении, задавать альтернативный ход действиям актеров

	· Цена
	Невысокая цена билета

	· Разнообразие
	Разнообразные актуальные для молодежи тематики постановок

	· Образовательный характер
	В ходе представления разрабатываются различные модели поведения в сложных социальных условиях с целью выбора оптимального разрешения ситуации


Исходя из вышеописанного, можно сделать вывод о том, что позиционирование театра-форума молодежного театра « Колесо» довольно эффективно. Вследствие уникальности театра-форума для белорусского театра он заработал довольно большую популярность, а так же был освещен посредством телерепортажей регионального и республиканских телеканалов, а так же в сети Интернет.

По моему мнению, в целях повышения посещаемости данной театральной постановки было бы уместно более активно использовать наружную рекламу на улицах города, а так же посещать с гастролями другие города, что, несомненно, требует большего финансирования данного проекта.
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