Послевоенная история США сформулировала основные постулаты общества потребления, феномена массовой культуры. Тогда на историческую арену вышла качественно новая категория людей, сегодня причисляемая к среднему классу. В США эти социальные явления проявили себя раньше, чем в остальном мире, который до сих пор проходит путь утверждения этих принципов, с разным успехом, где-то в более явном и, наоборот, проявлениях. Связано прежде всего это с развитием капитализма. Сегодня, можно говорить, что массовая культура проявила себя практически во всех уголках мира. Её ресурс широко используется в манипулировании общественным сознанием. Однако не везде это сопровождается ростом благосостояния в экономическом эквиваленте, как это проявилось в США и наиболее развитых странах Западной Европы, Азии. Ведь то, что предложила американская модель – рост благосостояния более широких слоев населения. Рост благосостояния стимулировал в свою очередь экономический бум, появление новых товаров и услуг. Люди растрачивали деньги с большей интенсивностью, т.к. сам образ жизни, а не столько социальный статус или занимаемая позиция (социальная дифференциация сократилась стремительно во многих странах), являлись признаком престижа, ценностью в себе, приближали к заветной мечте обретения счастья. Возник довольно широкий слой общества потребления. Экономика только и успевала приспосабливаться к очередным запросам, изменениям моды. 

Как же на этом фоне выглядит возникновение теории и практики культурного наследия? Спектр услуг расширился. Следует отметить, что ранее только очень состоятельные слои населения имели доступ к культурным благам. Кроме этого, контакт с ними являлся одной из главных составляющих образования, которое отчасти ориентировалось на знание искусств, культуры, прививало такие формы деятельности как меценатство, коллекционирование. Трудно представить, чтобы аристократ той эпохи нуждался в такой необходимости интерпретации культурного наследия, как сегодняшний турист. Он уже обладал необходимыми для этого знаниями, тем более что они были еще очень ограниченными. Услугой этой желал воспользоваться и средний класс, все еще уступавший в уровне образования. Поэтому возникла необходимость сделать культурное наследие более доступным, доходчивым для широких слоев населения. Средний класс проявлял желание ко всем тем благам, которые раньше были доступны лишь верхушке социальной пирамиды. Возросший спрос на образование также приводил к изучению и повышенному интересу к культурному наследию. С другой стороны это и развивало знание, поставило интерпретацию культурного наследия на научную основу. Культурное наследие переходило в другие руки, т.к. упадок прежней аристократии, а в случае США – ее отсутствие, определял задачу содержания культуры и пользования ею уже другим институциям. Взамен, культурное наследие выполняло для нового слоя воспитательную и образовательную функцию, играло значительную роль в воспитании патриотизма. Изначально в интерпретации культурного наследия была заложена и функция сохранения, реставрации, охраны.

Возникновение интерпретации культурного наследия было также связано с более интенсивной его эксплуатацией, что было продиктовано развитием туризма. Культурный туризм занимал здесь не последнее место. А это в свою очередь было связано со всеобщим ростом благосостояния, теми социальными трансформациями, которые раньше всего дали о себе знать в американском обществе.             

Культурное достояние впервые осознало свою принадлежность более глобальным понятийным категориям – всему человечеству, став доступным широким слоям населения. В этом заключается одно из наиболее ярких проявлений современного гуманизма. Культурное наследие стало тем источником, который удовлетворял познание людей, получивших широкий доступ к образованию и другим услугам. Не менее примечательна также его роль в сфере услуг и экономики в целом. Капиталистическая модель захватывает любые сферы жизнедеятельности в потребительский круговорот, давая импульс к их развитию. Комплекс культурного наследия перепрофилировался в услугу, оказываемую миллионам людей. Сравнение с товаром не является точным. Т.к. речь об услуге подразумевает функционирование её не только в туристической, но и образовательной, воспитательной сферах деятельности, которые зачастую не полностью коммерциализированы. Услуга подразумевает качество обслуживания. Качество обслуживания и позволяет говорить об уровне интерпретации культурного наследия в разных странах, его научной, технологической, коммуникативной основе.         

