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Цель курса: изучение студентами понятия и феноменов общества потребления в контексте визуальных исследований.

Задачи курса: 

1. Раскрытие генезиса и сущности общества потребления;
2. Раскрытие логики визуального поворота в обществе потребления;

3. Изучение основных практик визуального потребления.

Ожидаемые результаты:

1. Знание основных текстов по теории потребления. 

2. Понимание логики визуального поворота в современной культуре.

3. Знание специфики основных институтов и практик визуального потребления.

4. Способность использовать теоретические и методологические знания, полученные в курсе, в собственной исследовательской деятельности. 

Аннотация: 

Современная культура дана нам в опыте  как «спектакль»: зритель специфическим образом совмещает в себе функции туриста и потребителя, и, напротив, потребитель является прежде всего зрителем. Как считал Ги Дебор, спектакль является как образом господствующей экономики, так и основным производством современного общества.   Не случайно, изменение практик потребления и формирование  современного городского пространства (стремительно эволюционировавшего от тесных лавок до универсальных выставок, от аркад с чередой универсальных магазинов до моллов и гипермаркетов) тесно взаимосвязаны друг с другом.

В постсоветском обществе технологические новации и появление новых культурных практик напрямую соотносятся с радикальным изменением политического и экономического строя.  Мы постепенно привыкаем к тому, что  в нашей повседневности тесно переплетены логика распада «советского» образа жизни и  культурная логика позднего капитализма.  «Спектакль» становится частью и нашего образа жизни, а переход от «общества труда» к «обществу потребления»   повлек за собой серьезную трансформацию  в сознании, межличностных отношениях, ценностных приоритетах  и бытовых привычках  постсоветского человека.

Визуальная культура позволяет не только сделать повседневность заметной, но и удержать ее в памяти для последующих поколений, не говоря уж о том, что в культуре постмодерна   визуальный образ становится главным товаром, а желания и потребности, обусловливающие избыточное потребление и не удовлетворяемые в принципе, во многом  конструируются окружающими нас визуальными образами. Иначе говоря,  мы намереваемся использовать визуальные образы в качестве  наиболее «достоверного» источника для изучения трансформации бытовых привычек, ментальности, техник тела и городского пространства в обществе потребления.  

Исследование фененомена потребления как  совокупности повседневных визуальных практик будет осуществляться как с помощью наиболее известных теоретических текстов (таких авторов как Вальтер Беньямин, Жан Бодрийяр, Фредрик Джеймисон, Стюарт Холл, Ги Дебор и др.), так и посредством привлечения самых разнообразных визуальных источников – от фотографии до кинематографа.  

  Тематический план

	№
	Тема
	Лек
	сем
	сам

	1
	Что такое потребление?

Демонстрация авторского фильма о потреблении. 
	2
	
	

	2
	Движение капитала: 

логика потребления 
	2
	4
	16

	3
	Товар как зрелище (В.Беньямин, Ги Дебор). 
	2
	2
	16

	4
	Визуальное потребление в эпоху постмодерна: Ф.Джеймисон
	2
	2
	10

	5
	Парадоксы потребления: Ж. Бодрийяр
	2
	2
	10

	6
	Пространства потребления: от парижских «аркад» до современных гипермаркетов (В.Беньямин, А.Фридберг). 

	2
	2
	9

	7
	Город и потребление. Демонстрация  фильма «Витрины Минска»  
	
	4
	10

	8
	Телевидение и Интернет как формы потребления
	
	4
	4

	
	Всего
	12
	20
	75


Основная литература:
Arthurs Jane “Sex and the City and Consumer Culture: Remediating Postfeminist Drama”, Feminist Media Studies, Vol.3, # 1, 2003: 83 – 98.
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Gornykh A.,Ousmanova A. “Aesthetics of Internet and visual consumption».
On the RuNet's essence and specificity”, in Control + Shift. Public and Private Usages of the Russian Internet,  Eds. Henrike Schmidt, Katy Teubener, Natalja Konradova., Norderstedt: Books on Demand, 2006, pp.198 – 214.
Trentmann Frank. “Beyond Consumerism: New Historical Perspectives on Consumption”, Journal of Contemporary History, 39(3) (2004), pp.373-401

Беньямин В. «Париж  -  столица XIX столетия»// Историко-философский ежегодник. М., 1990, сс. 235 – 247. 

Бодрийяр Ж. Общество потребления. Москва: Издательство «Республика», 2006. 

Дебор Г. Общество спектакля. М., ХЖ, 2000 (сс.7 – 38, 11 – 114).

Джеймисон Ф. «Постмодернизм и общество потребления» // Логос, 2000, № 4. 

Кларк Дэвид Б. «Потребление и город,  современность и постсовременность» // Логос, 2002, № 3-4.

Кляйн Наоми No Logо. Москва: Добрая книга, 2005.

Маркс К. Капитал. Том 1 («Товарный фетишизм»).

Хоркхаймер М., Адорно Т. Диалектика просвещения. Москва – Ст.-Петербург: Медиум, 1997 («Культуриндустрия», сс.149 – 209)

Дополнительная литература:
Горных А. «Вечное возвращение по-белорусски»  Топос, № 2 (13), 2006, сс.55 – 69.

Heller Dana, ed. The Selling of 9/11. How a National Tragedy Became a Commodity (Palgrave Macmillan, 2005).

Maclay Hugh, ed. Consumption and Everyday life (SAGE Publications, 1997)
Саффхил Луиза «Подростки – зрители мыльных опер» // Массовая культура: современные западные исследования (под ред. В.Зверевой). Москва: Прагматика культуры, 2005, сс.61 – 75.

Гриндстафф Лора «Реальное телевидение» и политика социального контроля»  // Массовая культура: современные западные исследования (под ред. В.Зверевой). Москва: Прагматика культуры, 2005, сс.76 – 90. 

Гили Мэри К., Волфингер Мэри «Электронная коммерция и торговый центр: сравнительный анализ опыта покупателей» // Массовая культура: современные западные исследования (под ред. В.Зверевой). Москва: Прагматика культуры, 2005, сс.114 – 132.

Кларк Дэвид Б. «Потребление и город,  современность и постсовременность» // Логос, 2002, № 3-4.

Урри Джон «Взгляд туриста и глобализация» // Массовая культура: современные западные исследования (под ред. В.Зверевой). Москва: Прагматика культуры, 2005, сс.136 – 150.  

Byrne David Understanding the Urban (Palgrave, 2001)
Friedberg Anne Window Shopping. Cinema and the Postmodern. University of California Press, 1993.

 Описание курса
Тема 1: Что такое потребление? (round-table discussion)

Потребление  как удовлетворение потребностей. Антропологическая трактовка потребностей и способов их удовлетворения в культуре (Б.Малиновский).  Производство и потребление при капитализме. Потребность и желание в капиталистической культуре. Потребление и свобода (к вопросу о крахе коммунистической утопии). Демократия и потребление («Выбор и выборы»  в журнале «Топос», № 13). Потребление как  социальная практика и формы ее репрезентации в визуальной культуре. Современные исследования  культуры потребления (проект «The Culture of Consumption», Лондон и др.).  

Литература:

Хоркхаймер М., Адорно Т. Диалектика просвещения. Москва – Ст.-Петербург: Медиум, 1997 («Культуриндустрия», сс.149 – 209)

Clarke David B., Doel Marcus A., Housiaux Kate M.L., eds. The Consumption Reader (Routledge, 2003)
Brewer John “The Error of our Ways: Historians and the Birth of Consumer Society”, Public lecture at Royal Society (London, 2003)

Trentmann Frank. “Beyond Consumerism: New Historical Perspectives on Consumption”, Journal of Contemporary History, 39(3) (2004), pp.373-401

Журнал «Топос», № 13, 2006. 

Screening:

Творческое задание: обсуждение фильма Культура потребления (Визкульт, ЛАД, 2005)

Тема 2: Движение капитала: логика потребления
Модернизация потребностей: «традиционализм» vs экономическая эффективность. Капитал: новая структура желания. «Вещная видимость» общественного характера труда и видимость вещи для одинокого субъекта желания. Система товарного фетишизма как каркас общества потребления. Деньги как объект желания. Логика движения капитала. Интенсификация оборота капиталов и коммуникативная революция. 

Литература:

Маркс К. Капитал. Критика политической экономии. Т. 1. Кн. 1. Процесс производства капитала. М., 1988. С. 43-166.

Вебер М. Протестантская этика и дух капитализма // Вебер М. Избранные произведения: М.: Прогресс, 1990.

Бродель Ф. Три лекции о капитализме. Переосмысливая материальную и экономическую жизнь. Москва, 1985.
Тема 3: Товар как зрелище (В.Беньямин, Ги Дебор).
Modernity  как ключевая  категория анализа визуальной культуры. Потребление образов как доминирующая «потребительская» практика в обществе позднего капитализма (фигура «фланера»).  «Общество спектакля» Ги Дебора (1967) и  значение постмарксистской критики  для анализа современной визуальной культуры. Коммодификация  «как  судьба»: постмодернистский удел и невозможность преодоления-сопротивления товарному фетишизму.  Понятие «спектакля»: «спектакль есть капитал на той стадии накопления, когда он становится образом».  Спектакль не как совокупность образов, но как «общественное отношение между людьми» и как основная форма производства в современном обществе. Движение ситуационистов как форма художественно-политической практики (протеста против «спектакуляризации» социальной жизни).

Литература:

Беньямин Вальтер «Париж  -  столица XIX столетия»//Историко-философский ежегодник Москва: АН, 1990, сс. 235 – 247.

Дебор Г. Общество спектакля. М., 2001 (сс.7 – 38, 11 – 114).
Тема 4:  Визуальное потребление в эпоху постмодерна: Ф.Джеймисон
Постмодернизм: посткапитализм или «сокровенная истина» капитализма? Социальная логика «визуального поворота» постмодерна. Пастиш: конец стиля. Темпораль​ность постмодерна: вечное настоящее. Шизофреническая структура потребления. Консьюмери​стская природа визуального образа: настоящее в отрыве от прошлого и будущего, означающее в отрыве от означаемого, меновая стоимость в отрыве от потребительной.

Литература:

Джеймисон Ф. «Постмодернизм и общество потребления» // Логос, 2000, № 4. 

Джеймисон Ф. Постмодернизм, или логика культуры позднего капитализма // Философия эпохи постмодерна. Минск: Красико-принт, 1996, сс. 117 – 137

Горных А. А. Повествовательная и визуальная форма: критическая историизация по Фредрику Джеймисону. Топос. Мн., 2001. № 1.
Тема 5: Парадоксы потребления: Ж. Бодрийяр
Система потребления: производство товаров, производство потребностей, производство социальной дифференциации. Асимметричное взаимопорождение спроса и предложения: «кругообразность позитивного и негативного». Общества нехватки и общества изобилия. Рост неравенства и экономический рост. Современный город как исток потребления. Серия, система вещей как товарный фетиш. Потребность в обществе потребления: отношение индивида не к объекту, а к системе «вещей-знаков». Потребление как бесконечная комбинаторика гомогенных элементов товарных серий. Культурные герои эпохи потребления.

Литература:

Бодрийяр Ж. Общество потребления. Москва: Издательство «Республика», 2006.
Бодрийяр Ж. Система вещей. («Социоидеологическая система вещей и потребления», сс.113 – 135). Москва: Рудомино, 1995.

Тема 6-7: Пространства потребления: от парижских «аркад» до современных гипермаркетов (В.Беньямин, А.Фридберг). Город и потребление.  

Трактовка темы «большого города» в классической социологии и теории культуры  (Г.Зиммель, В.Беньямин и др.).  Город как место мобильности. Место пространств потребления в топологии  модернистского и постмодернистского города (примеры – Москва, Минск, Вильнюс, Париж, Берлин и др.). Турист, фланер, потребитель.  Потребление искусства и потребление материальных товаров в туристическом бизнесе.   Челночный бизнес (шоп-туры) и туристическая индустрия в постсоветских странах.  Аэропорты как  пространства потребления.
Литература:

Кларк Дэвид Б. «Потребление и город,  современность и постсовременность» // Логос, 2002, № 3-4.

Урри Джон «Взгляд туриста и глобализация» // Массовая культура: современные западные исследования (под ред. В.Зверевой). Москва: Прагматика культуры, 2005, сс.136 – 150.  

Byrne David Understanding the Urban (Palgrave, 2001)
Friedberg Anne Window Shopping. Cinema and the Postmodern. University of California Press, 1993.

Творческое задание: обсуждение пространства гипермаркета на примере фильмов (“Jagoda in the Supermarket” (Serbia/Germany/Italy, E.Kusturica, 2003) или др.)
Тема 8: Телевидение и интернет как форма потребления
Кризис нарративности: от классической литературы до телевидения. Эстетика капитализма: “программирование” сознания на считывание эпизодического и фрагментарного вне рамок общего. Распад нарративной формы: «мозаично-шизофренические» структуры Интернета. История как гипер-архив. Гипертекстовые окна и проблема «закадрового» пространства. Порнографическая «архитектоника» Интернета. Информация и новости: логотипизация событий. Галерии предпросмотра как идеальные витрины. Шоппинг как анти-нарративная практика. Нескромное обаяние Рунета.

Литература:

Гили Мэри К., Волфингер Мэри «Электронная коммерция и торговый центр: сравнительный анализ опыта покупателей» // Массовая культура: современные западные исследования (под ред. В.Зверевой). Москва: Прагматика культуры, 2005, сс.114 – 132.

Gornykh A.,Ousmanova A. “Aesthetics of Internet and visual consumption.
On the RuNet's essence and specificity”, in Control + Shift. Public and Private Usages of the Russian Internet,  Eds. Henrike Schmidt, Katy Teubener, Natalja Konradova., Norderstedt: Books on Demand, 2006, pp.198 – 214.

McCarthy Anna  Ambient Television. Visual Culture and Public Space/ Durham: Duke University Press, 2001.

Maclay Hugh, ed. Consumption and Everyday life (SAGE Publications, 1997)
Саффхил Луиза «Подростки – зрители мыльных опер» // Массовая культура: современные западные исследования (под ред. В.Зверевой). Москва: Прагматика культуры, 2005, сс.61 – 75.

Гриндстафф Лора «Реальное телевидение» и политика социального контроля»  // Массовая культура: современные западные исследования (под ред. В.Зверевой). Москва: Прагматика культуры, 2005, сс.76 – 90. 

Итоговое эссе:

Финальное эссе   - итоговая творческая работа на базе освоенного в течение семестра материала, с обязательным использованием тех идей и источников, которые были пройдены в рамках данного курса - должно быть написано  и сдано к указанному сроку (см. ниже). Объем работы – от 6 до 8 страниц.  Тема эссе может быть непосредственно связана с темой семестровой работы и магистерской диссертации.  В качестве стандарнтных  тем эссе можно выбирать названия тем курса.
Финальное эссе также может быть выполнено в жанре сценария для короткометражного научно-популярного фильма (по одной из тем курса).  

Примерные темы для итоговых эссе (сценарии для телевизионных фильмов):

Искусство как товар. Специфика художественного рынка сегодня.

Блошиный  рынок: «система вещей»?

Культ еды или культура питания? Удовлетворение  «естественных» потребностей в культуре постмодерна (сравнительный анализ журнала Гастроном и  Книги о вкусной и здоровой пище).

Мультикультурализм как товар: от детских игрушек и моды до кулинарных пристрастий и рекламы. 

«Женское» лицо консъюмеризма и «мужской взгляд» рекламы

Потребление алкоголя: дело вкуса  или классовой солидарности?

«Эти смутные объекты желания»: брэнды и подделки

Дети капитализма: ребенок как потребитель

Гипермаркет как образ современной культуры

«Встречают по одежке»: дресс-коды как маркеры социального статуса

Социальный статус, образ жизни (life style) и культурное потребление

Face control: семиотические практики  клубной культуры

Ирония  и двусмысленность в рекламном дискурсе

Homo ludens: утилитарные и эстетические свойства гаджетов

Тело как объект потребления и индустрия товаров красоты

Туризм как сфера визуального потребления

Формат работы в курсе:

· минимально ожидаемое от магистранта время, затрачиваемое на работу в курсе в системе Moodle: 80 часов (на4 кредита)

· перечень контрольных мероприятий курса: 

· коллективные формы работы: дискуссионный форум. 

· индивидуальные формы работы: эссе, создание презентации, тест.

· порядок выставления итоговой отметки по курсу:

Знания студентов оцениваются по накопительной модели с итоговым экзменом. 

· результаты коллективных работ - 10% 

· результаты индивидуальных заданий – 30% 

· итоговое эссе - 30% 

· экзамен -  30% 
















