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3. Лекция «Сущность маркетинга в сфере культуры» 
Занятие проходит в форме форума 20 октября 11.00. -17.00. 

 На обсуждение выносятся следующие вопросы: 
1. Какова предметная область маркетинга в культуры?

2. Что понимается под культурой в курсе «Маркетинг  культурных проектов и туризма»

3. Каковы основные этапы развития маркетинга как дисциплины

Аргументировано  опровергните или подтвердите следующие суждения.

1. Маркетинг культурных услуг искажает саму суть маркетинга: товар  - деньги - товар, следовательно, маркетинг не применим к сфере культуры. 

2. Маркетинг в сфере культуры - явление «переходного периода»  и означает продажу того, что раньше было бесплатно.

3. Маркетинг  в сфере культуры неизбежно ведет к снижению качества   культурного продукта.

4. Сотрудники музея, как сотрудники организации культуры, призваны служить Музам и хранить вечные ценности, а  не выяснять, где работает и сколько зарабатывает посетитель, т.е. заниматься   изучением  потребителя. 

5.  Это потребитель должен изучать Музей, стремиться повысить свой уровень, приложить определенные усилия, чтобы быть в состоянии воспринимать идеи того или иного учреждения культуры.

